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ABSTRACT

The present study aimed to evaluate thematic campaigns in health carried out by the Ministry of Health in
the period between 2014 and 2022 using observation strategies and critical analysis of the structure and
composition of the contents offered and the possibility of implementing the communication process and
the identification of the main noises identified between sender and receiver. We opted for campaigns with
relevant themes among the most sensitive in the country's scenario. As a result, an analysis was obtained in
eight previously selected categories, which was compiled in detail in the form of tables. With this study, it
was possible to observe the relevance of inclusion and accessibility in national public health campaigns,
which are powerful instruments in the dissemination of information about prevention and care, both
personal and collective.

Keywords: Libras; Health; Linguistic Accessibility.

RESUMO

O presente estudo teve como objetivo avaliar campanhas teméticas em salde veiculadas pelo Ministério da
Saude no periodo entre 2014 e 2022, utilizando-se de estratégias de observacdo e analise critica sobre a
estrutura e composicdo dos conteldos oferecidos e a possibilidade de efetivagdo do processo de
comunicagdo e a identificagdo dos principais ruidos identificados entre emissor e receptor. Optou-se por
campanhas de temas relevantes dentre 0s mais sensiveis no cenério do pais. Como resultado, obteve-se uma
andlise em oito categorias previamente selecionadas, que foi compilada em detalhes na forma de tabelas.
Com este estudo, foi possivel observar a relevancia da incluséo e acessibilidade nas campanhas de saude
publica nacional, que séo instrumentos poderosos na disseminagdo de informacgdes sobre prevencao e
cuidados, tanto pessoais como coletivos.

Palavras-chave: Libras; Saide; Acessibilidade Linguistica.
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INTRODUCAO

A comunicagdo é um dos pontos mais sensiveis e relevantes a serem estudados
na atualidade. E possivel afirmar, sem qualquer hesitagdo, que é substancialmente
impossivel estabelecer qualquer relacdo, do interpessoal ao global, sem uma prética ativa,
consciente e articulada da comunicagéo.

Ressalta-se ainda que, no contexto atual, ndo é possivel estabelecer relacbes que
se pretendam efetivas a margem do cenario midiatico, obrigando a reflexao a respeito de
um novo locus. Segundo Sodré (2002, p. 27) a comunicagio “implica, portanto, um novo
tipo de relacionamento do individuo com referéncias concretas ou com o que se tem
convencionado designar como verdade, ou seja, uma outra condi¢cdo antropologica”.

Xavier (2005), por sua vez, define por midia uma mediagdo criativa, que se
encontra relacionada a inteligéncia humana e as Tecnologias da Informacdo e
Comunicacéo (TICs). Devido ao carater multifacetado da comunicacgéo, ela vai além da
estrutura emissor-canal-receptor, propondo um novo bios nesta estrutura, chamado bios
midiatico, caracterizado por uma nova consciéncia social ndo linear, contemplando
sentidos diversificados.

Entretanto, apesar da propagada acdo democratica e abrangente da midia e das
conexdes em rede, a comunicacdo e dinamizacdo do processo comunicacional e
disponibilizacdo de informacdes para a pessoa Surda segue sendo um desafio, tendo como
um dos marcos mais sensiveis a comunicacdo em salde. E evidente a relacio entre
comunicacdo e salde, uma vez que as informacGes propagadas nos veiculos de massa
costumam permear a area da salde. Desta forma, elas podem ser vistas como areas
estratégicas, que se interligam e sdo capazes de influenciar no comportamento e na
tomada de decisbes, tanto dos individuos, quanto da comunidade como um todo
(BRAGA; MENEZES, 2014).

O uso da internet e das demais TICs vem se ampliando substancialmente, na
medida em que crescem as politicas de democratizacdo digital. No entanto, embora a
disponibilizacdo de informacao cresca de forma exponencial, uma parcela da populacéo,
em especial as pessoas com deficiéncia auditiva, ndo sdo contempladas nesses processos,
evidenciando, assim, uma lacuna e a falta de inclusdo das pessoas surdas, dificultando o
acesso a informagdo e de outras atividades. Dessa maneira, o ciberespago se tornou uma
6tima ferramenta de inclusdo social, visto que, na contemporaneidade, 0 mundo gira em

torno de tecnologias, como, por exemplo, as comunicacdes por meio de chats,
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videochamadas, e-mail, entre outras possibilidades. Além disso, tais tecnologias facilitam
também a busca de informagfes, além de oferecerem entretenimento on-line e
oportunidades de emprego, contribuindo para que a pessoa surda tenha independéncia em
sua cidadania (ANDRIOLI; VIEIRA; CAMPOS, 2013).

O Estatuto da Pessoa com Deficiéncia, Lei 13.146, de 6 de julho de 2015,
apresenta em seu Art. 1°, de forma clara, seu objetivo: “[...] destinada a assegurar ¢ a
promover, em condi¢cBes de igualdade, o exercicio dos direitos e das liberdades
fundamentais por pessoa com deficiéncia, visando & sua incluséo social e cidadania”.
Entretanto, cabe-nos apresentar 0 questionamento a respeito da possibilidade de se
exercer a plena cidadania percebendo-se a margem das estratégias de bem-estar,
prevencao e promocao da salde para as pessoas Surdas.

Dentre os tipos de deficiéncia, podemos apontar a surdez, que pode ser
compreendida como a diminuicdo e a inexisténcia da capacidade de percepcao de alguns
tipos de sons (MONTEIRO et al., 2016), como uma das mais negligenciadas nos
processos de inclusdo comunicacionais.

Esta experiéncia é entendida quando a falta da audicéo prioriza a visdo como meio
de comunicacdo, relacionando os outros sentidos como estratégias complementares.
Diante disso, a cultura surda ganha espaco a partir da representacdo por meio da lingua
de sinais, e com isso consegue Se expressar, estudar, compreender e interagir com o
mundo (GONGCALVES ALVES; FRASSETTO, 2015; PERLIN; MIRANDA, 2003).

A Lingua Brasileira de Sinais (Libras), oficializada pela Lei 10.436, de 24 de abril
de 2002, exerce um papel fundamental na forma de instrumento para auxiliar o surdo, na
interpretacdo, producéo e reproducéo de contetido da lingua escrita, sejam eles palavras,
frases, entre outros. Salienta-se que esta forma de linguagem consegue obter a mesma
funcionalidade que a oralidade/escrita possui com pessoas ndo surdas (PEIXOTO, 2006).
Com a aprovacdo dessa lei, a Libras se tornou oficialmente reconhecida como um meio
de comunicacdo e expressao, fazendo com que o Brasil se tornasse um pais que fala duas
linguas, ou seja, bilingue (BRITO et al., 2012). Mesmo apds este importante marco,
seguem a margem do processo as estratégias para a comunicacdo em salde com a pessoa
Surda, desde o contato mais incipiente e cotidiano dos profissionais de saude até as
grandes campanhas de midia em saude, objeto deste estudo.

Nesse sentido, o papel central da midia se da na possibilidade de disponibilizar
informacgdes, contetdos e opinides diferenciadas, buscando uma efetividade na

comunicagdo entre emissor e receptor, possibilitando, assim, que o sujeito social seja
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passivel de construir suas ideologias e valores sem nenhum tipo de interferéncia ou
inserido em um mix de referéncias mualtiplas (ROSSONI; MOTTA, 2017). Neste universo
de possibilidades, a comunicacdo em satde formal, estabelecida pelos 6rgéos oficiais do
Estado, ganha terreno e consolida-se a partir da ampliacdo de frentes de alcance e
individualizacdo de discurso de acordo com os segmentos pretendidos como publico
destinatario do contetdo desejado.

Por outro lado, apesar dos avancos em pesquisa na area, a comunicacdo em Saude,
nos dias de hoje, ainda carece de atencdo. Nota-se a importancia estratégica da
necessidade de uma boa gestdo de contetido, cabendo-nos o papel de lancar um olhar
sobre suas possibilidades.

As campanhas promovidas pelo Ministério da Saude no Brasil, por se
caracterizarem pela presenca em diversos niveis estrategicos, desde a grande midia
tradicional, passando pelas midias sociais até as formas mais criativas e focadas de
comunicagédo, foram escolhidas como foco de analise deste artigo. Sendo assim, o
objetivo deste estudo é avaliar as campanhas tematicas em saude veiculadas pelo
Ministério da Salde a partir de estratégias de observacéo e analise critica sobre a estrutura
e composicdo dos conteudos oferecidos e a possibilidade de efetivagdo do processo de

comunicacdo e a identificacdo dos principais ruidos verificados entre emissor e receptor.
METODOLOGIA

Como referéncia para o desenvolvimento deste artigo, optou-se pela definicéo
baseada no entendimento de midia como um conjunto de dindmicas e estratégias que
permitem uma abordagem mais ampla de comunicagdo, precisamente quando se
identifica um modelo onde os papéis de emissor e receptor se conjugam, criando-se um
fluxo continuo e inesgotavel de informacBes. A comunicacdo em salde pode ser
compreendida como o estudo e adocdo de estratégias de comunicagdo, com a funcao de
informar e influenciar as decisbes de forma individual e coletiva, no sentido de
promoverem salde as pessoas. Esta definicdo € considerada bastante ampla, pois
consegue englobar todas as areas em que a comunicacdo € relevante na area da saude.

Além da promocdo da saude, outras finalidades sdo identificadas em suas
mensagens, tais como: prevenir doencas, evitar danos a saude, sugerir e mudar
comportamentos, informar sobre a saude, informar sobre a recomendacdo de exames,
recomendar medicamentos, recomendar medidas preventivas, entre outras (TEIXEIRA,
2004).
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Para esta analise, foram escolhidas trés campanhas oficiais entre os anos de 2013
e 2022, tratando de temas recorrentes dentre os mais destacados nas estratégias
permanentes no histérico de campanhas dos Gltimos anos: imunizacdo, dengue (com
destaque para a recente associagdo do tema chikungunya) e HIV/Aids.

Associado a revisdo bibliogréafica, foi elaborado um quadro para dissec¢do e
andlise de conteudo apresentado no cartaz principal das campanhas. Tal escolha de
organizagdo expositiva se deve ao fato de que os cartazes contemplam um conjunto de
informag0es que representa a identidade visual das campanhas. Para cada um deles, a
pesquisa se desdobra em abordar as principais questdes envolvidas, especialmente no que
se refere a incluséo e acessibilidade para pessoas Surdas.

Desse modo, sdo propostas as seguintes categorias para analise, que ao todo
formam o instrumento desenvolvido especialmente para este artigo: 1) Cartaz; 2)
Personagem; 3) Cenario; 4) Slogan; 5) Texto Complementar; 6) Mensagem; 7) Elementos
Diversos; e 8) Acessibilidade.

Particularidades da comunicagdo com a pessoa Surda

No final do século passado, os grupos de individuos considerados como
vulneraveis e especiais tornaram-se foco dos olhares da comunidade global. Esses grupos
s80 compostos por pessoas que apresentam algum tipo de deficiéncia ou especificidade
em sua individualidade, podendo apresentar caracteristicas que impegcam ou dificultem a
execucdo de atividades sociais (SOUZA et al., 2017).

Dessa forma, uma nova dindmica social comeca a se delinear, onde 0s aspectos
referentes a inclusdo saem das teorias académicas e especificas das relacdes terapéuticas
e comecam a fazer parte do cotidiano e da militncia para uma sociedade mais justa e
igualitaria.

Considera-se como Surdo o individuo que possui perda auditiva e compreende o
mundo por intermédio de experiéncias visuais, € manifesta a sua cultura por meio da
Lingua Brasileira de Sinais — Libras (BRASIL, 2005). Sobre a deficiéncia auditiva, no
ano de 2010, no Brasil, segundo os dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE, 2012), existiam cerca de 344.206 pessoas com deficiéncia auditiva que ndo
conseguem escutar nenhum tipo de som, e 1.798.967 pessoas que possuem profundas
dificuldades auditivas. As pessoas Surdas encontram muitas barreiras na comunicacéo,
em especial com aqueles individuos, incluindo os profissionais da salde, que sdo ouvintes
e desconhecem a Lingua Brasileira de Sinais — Libras (PIRES; TIGRE ALMEIDA, 2016).
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Para os surdos, comunicar-se € um ato de poder, e esse direito de utilizar a sua lingua ndo
pode ser negado (CHAVEIRO; BARBOSA, 2005). Além disso, a lingua de sinais vai
além de se comunicar, pois € por meio da Libras que o individuo consegue expressar suas
subjetividades e identidades (ALMEIDA, 2015).

Em sua grande maioria, 0s Surdos ndo possuem problemas visuais, diante disso,
h& um imaginario popular de que a lingua escrita seria uma boa alternativa para a sua
comunicacdo. No entanto, o Portugués é considerado como uma segunda lingua,
assemelhando-se a um idioma estrangeiro. Perante isso, assim como o aprendizado de um
novo idioma apresenta dificuldades, o portugués, para o Surdo, € considerado
demasiadamente dificil de aprender (CHAVEIRO; BARBOSA, 2005).

O individuo Surdo costuma enfrentar muitas dificuldades no seu dia a dia, de
forma sensivel, em relacéo ao acesso a saude. As principais queixas se voltam as barreiras
na comunicagédo, como, por exemplo, marcar consultas por telefone; a falta de paciéncia
por parte dos profissionais; e a auséncia de intérpretes. Os insumos tecnolégicos nao
costumam ser adaptados. Em relacdo, as politicas publicas, nota-se a excluséo: falta de
legendas nas campanhas publicitarias e politicas, ndo ha gratuidade nos transportes, filas
preferenciais, entre outros. Além disso, ha dificuldade nas condigcdes socioecondmicas e
a falta de qualidade nos servigos (IANNI; PEREIRA, 2009). Os individuos com
deficiéncia auditiva podem enfrentar muitas dificuldades relacionadas a comunicagéo no
atendimento a saude (CARDOSO et al., 2006). Uma pessoa com deficiéncia auditiva
severa, quando ndo convive habitualmente com pessoas que dominam a Libras, costuma
se comunicar de todas as formas que lhe sdo possiveis, seja por meio de gestos, desenhos,
imitacdes, leitura labial, entre outras.

Comumente, a comunicacdo do profissional da salde com esta parcela da
populacdo se da de forma bastante superficial, a0 menos quando o paciente leva um
acompanhante para auxiliar na intermediacao da consulta. No entanto, é valido ressaltar
que a presenca do acompanhante ndo oferece oportunidade ao Surdo de expor as suas
duvidas e, até mesmo, respeitar a sua individualidade em relacéo a exposicdo (SANTOS;
SHIRATORI, 2004). Em situacbes bem raras, tanto o profissional da saude gquanto a
pessoa com deficiéncia auditiva possuem o dominio da Lingua de Sinais, permitindo a
comunicacdo direta entre o0 emissor e o receptor (CARDOSO et al., 2006).

Sobre o atendimento nas redes de servicos de satde do Sistema Unico de Satde
(SUS), ou nas empresas que possuem a concessdo ou permissdo de prestar servigos

publicos de assisténcia a salde, as pessoas surdas ou com deficiéncia auditiva tém, como
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direito, um profissional habilitado para utilizar a lingua de sinais, além de interpretar e
traduzir (BRASIL, 2005). Quando o Surdo busca atendimento de saude, em determinadas
situacBes, o atendimento se torna mais facil, pois, dependendo da condicdo clinica, o
médico consegue realizar o diagnostico mais rapido. No entanto, quando sdo doengas de
causas que ndo sdo aparentes, o diagndstico apresenta maiores dificuldades. Diante disso,
exige maiores esforcos de ambos os lados, do deficiente auditivo para expressar 0 que
esta sentindo, e do profissional da salde para compreender 0s gestos e as expressdes
(CARDOSO et al., 2006).

Dessa forma, torna-se fundamental voltar as atencbes para 0s processos de
comunicacdo direta entre o surdo e os profissionais de satde. Mais do que um simples
modelo desenhado na teoria da comunicacao classica, é preciso considerar as questdes
éticas de direitos humanos e violagcbes da convencdo dos direitos da pessoa com
deficiéncia, especialmente quando Ihes é negada a possibilidade do acesso a informagéo
correta e justa. Do mesmo modo, o direito de se comunicar, de se expressar em sua
individualidade sem que precise se expor ou impor filtros de traducdo, estd sujeito aos
possiveis riscos de erros e desvirtuacbes de mensagem em funcdo da auséncia ou

desrespeito as politicas de incluséo concretas e democraticas.
Breve apresentacdo do cenario de campanhas do Ministério da Saude no Brasil:

O grande precursor das campanhas de Saude no Brasil foi 0 médico e sanitarista
Oswaldo Cruz, por volta do ano de 1903, quando nomeado Diretor-Geral de Saude
Pablica, funcdo esta que correspondia ao cargo de Ministro da Saude, iniciando as
campanhas voltadas para o saneamento. Suas campanhas foram consideradas
memoraveis, apresentando como tema o combate a febre amarela. Na época, o Rio de
Janeiro levou o apelido de Tumulo dos estrangeiros, pois este periodo foi marcado por
um alto nimero de dbitos de imigrantes, cerca de quatro mil (BRASIL, 2018).

Esta pesquisa também se dedicou a levantar algumas medidas recentes que
dispdem de informacdes de salde com acessibilidade em Libras. A Figura 1 ilustra um
trecho que trata sobre atualizacdo da caderneta de vacinacdo. Nota-se 0 uso do recurso de
legenda e a presenca da profissional tradutora e intérprete de Libras — autora do presente

estudo.



CONCILIUM |691

Figura 1 — Campanha de atualizagéo da caderneta de vacinacéo

Fonte: Ministério da Satde, 2022a.

A Figura 2 mostra uma campanha sobre incentivo a doacdo de sangue que tem o
slogan: “Sua doagdo realiza sonhos e faz a diferenca na vida de muita gente. Uma tinica
doacdo de sangue pode ajudar a salvar a vida de até quatro pessoas. Procure 0 hemocentro

mais proximo e seja um doador regular. Vocé doa, a vida agradece” (MINISTERIO DA
SAUDE, 2022d).

Figura 2 — Campanha nacional de doacao de sangue

Cada doagao ajuda
a salvar até 4 vidas

a voceé, que é doador de sangue,

Fonte: Ministério da Satde, 2022d.

Com a vinda da pandemia de covid-19 ao Brasil, o pais sofreu com milhares de
mortes até a chegada da vacina.
No ano de 2022, foram promovidas campanhas de vacina¢do. Na descri¢cdo do

video (Figura 3), encontra-se um dado relevante: “Foram mais de 500 milhdes de doses
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de vacinas distribuidas e vamos continuar aplicando” (MINISTERIO DA SAUDE,
2022b).

Figura 3 — Campanha de vacinagéo contra a covid-19

\ ‘
’ ~

|
Mais de 500 mkes de doses de vacinas distribuidas

-

de doses da vacina?

Fonte: Ministério da Salde, 2022b.

Além das primeiras doses, 0 governo buscou destacar a importancia do reforco
vacinal: “Fique atento as doses de refor¢o e procure um posto de vacinagdo para
completar seu esquema vacinal. Em caso de sintomas, faca o teste” (MINISTERIO DA
SAUDE, 2022e). A Figura 4 mostra uma das campanhas incentivando essa medida de
prevencao.

Figura 4 — Campanha nacional de reforco da vacinagéo contra a covid-19

De 18 a 39 anos: 1°¢
40 anos ou mais: 22

Complete seu esquema vacinal.

Fonte: Ministério da Satde, 2022e.

Por fim, é valido mencionar que as campanhas de satide podem ser compreendidas
como ag¢des que promovem o autocuidado e a prevengdo de doencas de um determinado
grupo populacional que é acometido pela doenca/anomalia abordada (DORNELAS et al.,

2014). Ja na perspectiva de Sodré (2002, p. 26), o autor explica que: “[...] a linguagem
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ndo ¢ apenas designativa, mas principalmente produtora de realidade” — em outras
palavras, pode ser entendida como uma mola propulsora nas estratégias de campanha.

Em ambas as afirmacgdes, é possivel identificar mais do que simplesmente a
disponibilizagdo de informacOes, mas a efetiva confirmagdo de um processo
comunicativo que, quando bem-executado, converte-se em conhecimento e autonomia
para o individuo.

Na saude e na inclusdo, temas deste artigo, torna-se imprescritivel esta afirmacéo,
tendo em vista a necessidade de um novo olhar tanto do prisma do emissor quanto do
receptor.

Considerando toda a explanacdo sobre a temética, o préximo item traz em detalhes
as campanhas selecionadas para analise e justificativa da pesquisa.

Na fase de analise, foram identificados os principais elementos de composic¢ao das
pecas indicadas, destacando as diferentes formas de apresentagdo do contetdo referente

a mensagem proposta.
RESULTADOS

A partir da anélise combinada dos achados, € possivel perceber um padrao estético
e estratégico em relacdo ao material disponibilizado oficialmente em temas relevantes no
cenario da saude publica no Brasil, em referéncia a periodo recente, conforme as tabelas
desenvolvidas para a elaboracdo deste artigo.

Destaca-se aqui a evolucdo da linguagem e da estética inseridas no periodo de
veiculacdo das campanhas. A Tabela 1 detalha a analise da campanha Vacinacéo em dia
com cada categoria mencionada.

O tema dessa campanha € imunizacdo, com foco na atualizacdo das vacinas
presentes no calendario de vacinas disponiveis no SUS no protocolo tradicional, ou seja,
excluindo-se as vacinas especificas para imunobioldgicos especiais.

N&o ha uma vacina determinada em destaque, como exemplo, observam-se as
estratégias voltadas para a vacinacdo contra poliomielite, onde o personagem Zé Gotinha
teve sua origem. Apesar de ter como objetivo a imunizacdo de criancas, a campanha busca

mobilizar os responsaveis para que levem as criangas as Unidades Basicas de Saude.
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Tabela 1 — Campanha Vacinagéo em dia (2013)

Categorias

Analise

Cartaz

VACINACAG,
\ERIDIA, auazol
= [DE AGOSTO.

or ¢

Personagem

As criancas, na ilustracdo, estdo dentro da faixa etaria proposta na campanha
(até cinco anos) e representam a pluralidade da populacédo brasileira, com o
objetivo de sensibilizar o publico receptor por meio do autorreconhecimento.

Cenério

O cenéario onde os personagens se encontram € ficcional, simulando um
ambiente de danca, tracando uma conexdo com o filme produzido para a
campanha. Foram utilizadas cores quentes no banner, e o periodo selecionado
pelo programa se contrapde ao fundo do cenario em cores frias, dando-lhes
destaque e dialogando com o rodapé, onde se encontram as informacGes
complementares de destaque.

Slogan

A frase principal da campanha é consideravelmente objetiva e alcanca
satisfatoriamente o objetivo da campanha, esta centrado na atualizacdo das
vacinas, sem que haja destaque para uma em especial. O periodo de vacinacdo
também aparece como mensagem principal, associando-se graficamente a
frase principal.

Texto

Complementar

O texto complementar “Todas as criangas menores de 5 anos devem
comparecer ao posto de vacinagdo para atualizacdo da caderneta” encontra-
se em cores diferentes, aplicado em uma faixa vermelha na parte inferior do
cartaz.

Mensagem A campanha € composta por uma mensagem unica, visando a atualizagéo da
caderneta de vacinacao.
Encontram-se na parte mais baixa do cartaz os logotipos dos atores
Elementos institucionais envolvidos. Essa presenca se faz obrigatdria em material oficial
Diversos do governo. Da mesma forma, estdo presentes o logotipo comemorativo dos

40 anos do Programa Nacional de Imunizag¢des, assim como a frase “melhorar
sua vida, nosso compromisso”.

Acessibilidade

Ndo ha registro de estratégias de acessibilidade. Ha uma crianca com
sindrome de Down, buscando uma estratégia de inclusdo, assim como o
reforco de que criancas com deficiéncia também sdo publico destinatario da
campanha.

Fonte: Autores, 2023.

A Tabela 2 detalha a analise da campanha Dengue e chikungunya, de 2014, com

cada categoria avaliada. A campanha apresenta a febre chikungunya associada a dengue,

doenca ja conhecida pelos brasileiros tanto em seus sintomas, quanto tratamento e

prevencdo. A proposta centra-se no objetivo de conectar as duas doengas a0 mesmo

mosquito e aos cuidados necessarios para a prevengao.
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Tabela 2 — Campanha Dengue e chikungunya (2014)

Categorias Anélise
Cartaz
L e
%?j @)= )= gl=
ST a—
N&o ha personagens humanos. A campanha apresenta uma garrafa de plastico
Personagem do tipo pet, importante criadouro das larvas do Aedes Aegypt, se
transformando em uma nuvem de mosquitos, em uma explicita conexao entre
0 objeto e a multiplicacdo do inseto.
. N&o ha cenério, os elementos gréaficos, visuais e textuais sao aplicados em um
Cenario fundo neutro para que possam receber o destaque necessario e potencializar
0 impacto das informacdes.
A frase em letras com fonte reduzida traz as frases “O perigo aumentou. E a
Slogan responsabilidade de todos também”, com referéncia a inclusdo da nova
doenca a campanha antes exclusivamente direcionada ao combate e a
prevencao das formas de transmissdo da dengue.
Texto O texto complementar da peca desta campanha traz o texto “convoque sua

Complementar

familia e seus vizinhos para o combate aos criadouros de mosquito”. Ha
poucas referéncias a nova doenga, centrando a mensagem na prevencao da
proliferacdo dos focos do mosquito Aedes Aegypt.

Mensagem

A mensagem desta campanha centra-se na informacéo de que ha uma doenca
associada a dengue pela combinacdo de texto principal e texto secundario,
destacando com exclusividade a prevencdo e atitudes que devem ser
assumidas de forma individual e coletiva para evitar a proliferacdo do
mosquito transmissor. Destaca-se a expressdo “convoque”, imprimindo a
relevancia e urgéncia das acOes solicitadas no objetivo proposto pela
iniciativa.

Elementos

Diversos

O cartaz apresenta algumas ilustracbes de como se evitar a reproducdo do
mosquito, além dos logotipos dos atores institucionais envolvidos na
iniciativa. H4& um botton do lado esquerdo, localizacdo privilegiado na
producdo gréfica, em destaque na cor vermelha, que traz a informagao “dia D
6 de dezembro”, fazendo referéncia a um marco de iniciativas na producao da
campanha.

Acessibilidade

Apesar do mote da campanha ser a prevencdo do mosquito e a relacdo da
pessoa surda seria privilegiada por mensagens visuais, seria arriscado afirmar
que ha uma estratégia de acessibilidade para pessoas com deficiéncia, tendo
em vista que ndo é possivel conectar diretamente essas ilustragdes com o
aparecimento ou destaque da nova doenca.

Fonte: Autores, 2023.
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Da mesma forma, a Tabela 3 detalha a analise da campanha de prevencdo as
Doengas Sexualmente Transmissiveis (DST’s) e Aids. A campanha Se tem festa tem que
ter camisinha representa uma peca, dentro das estratégias tracadas pela politica de satde
publica, relacionada ao HIV/Aids dentro do calendario anual, considerando-se a
permanéncia de estratégias diferenciadas e de tematica exclusiva.

A campanha de 2014 tem como destino a populagédo sexualmente ativa. Verifica-
se, ainda, uma estratégia recorrente nas campanhas desta época do ano, onde o uso do
preservativo é sempre o tema central. Nesta edicdo, a mensagem reforca a prevencao e a
“necessidade de proteger-se” relacionada ao periodo de festas — como, por exemplo, o
carnaval, que € uma das festividades do ano de maior concentracao de pessoas nas ruas e

em eventos de interacao social.

Tabela 3 — Campanha Prevengdo as DST’s e Aids (2014)

Categorias Anélise

Cartaz

N&o ha personagens explicitos na peca de campanha, mas a apresentacdo de
Personagem ilustracBes diversas que reforcam a ideia de festejos e lazer buscando a
autoiidentificacdo de pessoas em todo o pais.

N&o ha cenério. As ilustracdes e elementos graficos e textuais sao aplicados
Cenario em um fundo verde, com circulos em tom mais escuro, apresentados em
tamanhos variados, contendo sinais de exclamacdo, para reforcar a
importancia da mensagem que se pretende transmitir.

O slogan “se tem festa tem que ter camisinha” faz uma referéncia a todo tipo
de situacdo relacionada a festividades, em diversos niveis de grandeza,
Slogan partindo do pressuposto que essas situacdes predispdem a contatos sexuais,
associados muitas vezes a fatores que podem elevar o risco do sexo sem
protecdo, como o consumo de &lcool ou mesmo a tradicdo de liberdade sexual
associada a algumas datas, como o carnaval.

O texto complementar reforga, utilizando-se o modo imperativo, a
necessidade do uso do preservativo em frase curta e objetiva. Ainda associado
a mensagem secundaria, encontra-se um texto, apresentado em fonte menor e
Complementar | menos destacada, a ideia plural a que se refere o conceito “festa” citado na
mensagem principal, assim como a disponibilidade, de forma gratuita, dos
preservativos nas Unidades de Saude.

Texto
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Apesar da contextualizagdo e direcionamento para circunstancias especificas,
Mensagem como no caso situagGes de festa, a mensagem se mantém fiel ao que o
Ministério da Saude busca reforcar tradicionalmente em suas campanhas
relacionadas ao HIV/Aids “Proteja-se. Use sempre camisinha”.
A imagem é composta por ilustragbes e tem como eixo estruturante da
mensagem elementos que remetem a situacdes festivas associadas as frases
Diversos da campanha. O logotipo “positivo ou negativo fique sabendo” e os logotipos
institucionais do governo, presentes nas publicacdes oficiais.
Né&o héa iniciativas de acessibilidade na campanha exemplificada pelo cartaz.
. Ao contrério, a falta de foco e amplitude das informagdes visuais contidas na
Acessibilidade | peca apresentada consolidam-se como ruidos na perspectiva da pessoa com
deficiéncia no processo comunicacional e na possibilidade de conexdo e
compreensdo da mensagem pretendida pelo emissor.

Fonte: Autores, 2023.

Elementos

Por fim, pode-se dizer que as propagandas selecionadas e analisadas nesta
pesquisa contemplam temas relevantes dentre 0s mais sensiveis no cenario da Saude
Pablica no Brasil, assim como os de destaque com acBes continuas nas iniciativas
institucionais e que s@o necessarias mais pesquisas na area da satde da pessoa Surda para

avaliagéo da efetiva acessibilidade linguistica.
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